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REDAKTOREN

Lerdagsslik

Nutidens unge kender ikke til lgrdagsslik. De kaber slik, nar de har lyst. Unge er blevet forbrugs-
lystne. Ungdomsforskning saetter fokus pa unges forbrug

"Lgrdag” og "slik” var to ord, der stod sammen i tykt og tyndt, da jeg var barn. Tilsammen
dannede de ordet "lgrdagsslik”. Et ord, mange, der var bgrn op i 70’erne, kan nikke genkendende
til.

Dengang var slik noget, man spiste om lgrdagen. Gumlede man pa vingummibamser og la-
kridsskilte ugen rundt, risikerede man at fa huller i teenderne, farvestofforgiftning, mindsket
vaekst og alt muligt andet, jeg i hvert fald ikke gnskede mig som barn.

Da 80’erne og teenagearene kom, var lgrdagsslikken ikke leengere pa min dagsorden. Og
dog. Forestillingen om, at der var visse ting, jeg kun skulle forbruge i afmalte maengder og pa
bestemte tidspunkter holdt sig fast.

Jeg frekventerede s& godt som aldrig Burger King eller Mac Donalds. Maden var usund —
og repreesenterede det veerste af amerikansk forbrugskultur. Jeg beellede heller ikke sodavand
i mig i tide og utide. Der var for meget sukker i — og det slukkede ikke tagrsten ordentligt. Jeg
kabte til gengeeld en del meerketgj — men var altid tynget af en udefinerbar skyld. Og kunne
altid argumentere for, at kvaliteten pa Levi's og La Coste nu engang var bedre. Jo, lgrdagsslikken
havde stadig sit greb i mig.

Selvom det muligvis lyder sadan, var jeg hverken specielt afholdende eller kedelig i min
ungdom. Tiden var anderledes. Og den indpodede mig og mine kammerater nogle ganske vel-
definerede om end umeerkbare graenser for, hvor mange burgere, sodavand og meerkevarer, vi
skulle forbruge. Graenserne var politiske — det var usolidarisk at statte storkapitalen, der udbyt-
tede den tredje verden. De var moralske — det var upassende at overforbruge nyttelgse forbrugs-
genstande. Og de var aestetiske — det var usmageligt at klsede sig som en nyrig yuppie.

| dag er graenserne anderledes. Nar man laeser om unges forbrug i aviser og blade, tvivler
man nogen gange pa, om der overhovedet er nogen. Dér beskrives de unges forbrug som stedt
voksende. Fastfood, cola, navlepiercinger, mobiltelefoner og tgj i en hastigt stigende kurve.

Og tilsyneladende er der ingen politiske, moralske og aestetiske graenser for forbruget.
Unge forbruger simpelthen, hvad de har lyst til. Og ifglge aviserne og bladene er det ikke s&
lidt.

Lardagsslikken er for leengst afgaet ved dgden. Eller er den nu ogsa det? et spgrgsmal stil-
ler vi os i dette nummer a&fngdomsforskningler ser neermere pa unges forbrug. | fem fokus-
artikler belyser forskellige eksperter karakteren af og graenserne for de unges forbrug.

Hvor meget forbruger de? Hvem forbruger hvad? Hvad driver dem til at forbruge? Og er
der overhovedet ingen kant for forbruget?

Bladre videre og bliv opdateret pa lgrdagsslikkens status blandt unge anno 2002.

Niels Ulrik Sgrensen
Redaktgr aftJngdomsforskning
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FOKUS PA UNGE OG FORBRUG

Hverken fantastisk eller frygteligt

Mens nogle forfeerdes, glorificerer andre de unges forbrug. Ungdomsforskning seetter fokus
pa unge og forbrug. Redaktar Niels Ulrik Sgrensen giver her en introduktion til artiklerne,
der hverken laegger op til forfeerdelse eller glorificering

Af Niels Ulrik Sgrensen

Det er en udbredt opfattelse, at unges forbru@g det geelder ikke kun gkonomerne, der har
overskrider alle greenser for ret og rimeligtkunnet glaedet sig over den ggede dynamik
At de veelter sig i tgj, fastfood, computerspil pa forbrugsmarkedet.
mobiltelefoner og alkohol. Og kaster sig over Ogsa en raekke toneangivende samfunds-
de nyeste trends, som gjaldt det livet. Og detg kulturforskere har haft de optimistiske bril-
gor det maske ogsa. Geelder livet. ler pa, nar de har udtalt sig om unges forbrugs-
| hvert fald har de unge mistet interessemgnstre.
for meget af det, der tidligere udgjorde vigtige | stedet for at se forbruget som navlepilleri
ingredienser i unges liv. Stadig feerre unge esg materialisme, har de betragtet det som et
medlem af politiske ungdomsorganisationerudtryk for, at nutidens unge har udviklet sig
Ogsa idreetsforeningerne klager over faldendt en ny type mennesker, der er szerligt gearede
medlemstal. For slet ikke at tale om spejdernéil at leve i vores flimrende og flydende, usam-
Forbruget har faet overtaget. Det er tilsy-nenhaengende og uforudsigelige tid.
neladende det, ungdomslivet gar ud pa i disse En tid, hvor intet leengere synes sikkert.

ar. Ungdomsliv er blevet forbrugsliv. Hvor velfeerdsstatens udbredelse, opbruddet
i kgnsrollerne og de teknologiske landvinding-

Navlepillende og materialistiske er har destabiliseret overleverede traditioner,

Konklusionen er naerliggende: livsformer og veeremader. Og hvor man ikke

Den er helt gal med de unge. De er blevdeengere er begavet med en bestemt identitet,
navlepillende og materialistiske. De teenkefordi man fgdes som et bestemt kan, i en be-
kun pa sig selv. Resten af verden rager destemt klasse, pa en bestemt egn og i en bestemt
en hgstblomst. Det eneste, der teeller, er degtion.
sidste nye fra New York, Paris eller London.  En tid, hvor identiteten i hgj grad noget,
Det er det — og ikke medlemskab af spejderbaman selv ma skabe. Fra scratch — eller det der
veaegelsen —der giver popularitet, venner, iderigner.
titet.

En kreativ proces
At skabe sig selv Og det er her de unges storstilede forbrug
| den akademiske verden ynder man sorkommer ind i billedet.
bekendt med at vende op og ned péa alle ting. For ifglge de optimistiske samfunds- og

Mens den brede offentlighed har udvist erkulturanalytikere handler forbruget nemlig
stadigt stigende bekymring over de unges forikke kun om at rage materielle goder til sig.
brug, har mange forskere ligefrem hyldet denForbruget er i lige sa hgj grad en kreativ
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proces, hvor de unge bruger varerne som sym- Skribenterne i dette nummenrdiigdoms-
boler til at markere, hvem de er. Nar de ungéorskningtager ikke stilling for eller mod. De
kaber noget bestemt tgj, nogle bestemte mglacerer sig snarere midtimellem den bekym-
biltelefoner osv., arbejder de altsa pa at skatrede offentlighed og de allermest optimistiske
et bestemt billede af sig selv. Arbejder de altsdamfunds- og kulturanalytikere.
pa at skabe en bestemt identitet. De vedkender sig, at forbrug og identitet
De allermest radikale samfunds- og kulturer naert forbundet hos de fleste unge. De ved-
analytikere mener, at dette billede er undekender sig ogsa, at det ikke ngdvendigvis er
konstant forandring. De unge kgber jo helduldstaendigt gdeleeggende for de unge. Der-
tiden nye ting, tilegner sig hele tiden nye symmed dog pa ikke sagt, at unges forbrug er totalt
boler, der konstant er med til at tilfgre billedetproblemfrit.
nye farver og nye former. Og identiteten bliver
derfor sa flydende og ustabil, at det ifglge disKulturelle greenser
se radikale analytikere er absurd at tale orhartiklen "Ingen grund til bekymring” lsegger
én identitet. Tveertimod, siger de, er identitedens Carsten Nielsen, centerleder for Center
ten er mangfoldig, graenselgs. Det er dog ikkéor Marketing Kommunikation pa Handels-
helt enige om. Til gengaeld er de enige om, dtgjskolen i Kabenhavn, vaegt pa, at barns og
de unges forbrug er en positiv og kreativ prounges forbrugsmgnstre grundleeggende ikke
ces, der er er med til at skabe deres identitegiver anledning til bekymring. Bgrn og unge
Og at identiteten i hgj grad er de unges egetr nemlig aktive og dygtige forbrugere. Ikke
skaberveerk. Et skabervaerk, de ikke mindsiesto mindre raber han vagt i geveer overfor

har kebt sig til pa forbrugsmarkedet. den store meengde tid, bgrn og unge tilbringer

som medieforbrugere alene pa deres veerelser.
Sargeligt eller fantastisk Der er frit valg pa alle hylder. Og bagrnene og
Hvor sgrgeligt, vil mange i den brede offent-de unge laerer derfor ikke at indpasse sig un-
lighed sige. der andres valg.

Teenk sig, at de unge ikke har nogen iden- Forskningsleder ved Statens institutt for
titet med hjemmefra. Men er ngdt til at kebdorbruksforskning i Norge, Ragnhild Brusdal,
den pa forbrugsmarkedet. Teenk sig, at identleegger i "Identitetsarbejde i shoppingcentret”
teten er sammenstykket af masseproduceredéke sd meget vaegten pa det frie valg. Hun
forbrugsgenstande, som kan kgbes og seelgssr tveertimod de unges shopping som en pro-
for penge. Hvor kunstigt og overfladisk. Hvorces, hvor de tilegner sig en kulturel viden om,
fantastisk, vil de optimistiske samfunds- oghvad der er moderne og umoderne. Shopping
kulturanalytikere derimod sige. handler altsa ikke kun om at realisere sig selv,

Teenk sig, at man ikke leengere er bundenhen ogsa om at tilpasse sig de kulturelle nor-
af sin nationalitet, sit kan, sin klasse mv. Atmer om rigtigt og forkert. Man kan altsa ikke
man kan kgbe sig til en hvilken som helstidenkabe sig til en hvilken som helst identitet p&
titet, der lige preecist passer til den, man eforbrugsmarkedet — der findes rent faktisk
Hvorfor ikke bare nyde, at man kan lege medhogle kulturelle greenser.
identiteten, stykke den sammen, som man vil
—0g give fanden i, at det er kunstigt og overdddannelse afggrende

fladisk? Forskningsleder ved Sddertdrn hogskola i

Sverige, Nihad Bunar, ser i "Feerre ting — mere
Ikke problemfrit viden” pa nogle af de gkonomiske graenser,
Sargeligt eller fantastisk? der er for de unges forbrug. De unge tilbringer
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lzengere og leengere tid i uddannelsessystemder tolkningen af varernes symbolske vaerdi

De er derfor eeldre, far de far job og har rddamt kb af IT-produkter er de unge i mange

til at anskaffe sig de materielle forbrugsgodetilfaelde mere kritiske og kompetente forbru-

der harer voksenlivet til. P& den anden sidgere end de voksne

konsumerer de flere og flere kulturelle for-

brugsgoder, som internet, tv og rejser, og farverken eller

dermed hurtigere en viden om samfundet, defilsammen peger artiklerne pa, at de unge

tidligere var forbeholdt voksne. Og det kanforbrugere ikke er fuldsteendig navlepillende

veere sveert at handtere denne samtidige fong materialistiske: Nar de kaber ting og sager,

leengelse og forkortelse af ungdomslivet.  orienterer de sig faktisk mod andre. Ikke bare
Det kan ogsa veere sveert at orientere siipr at se, hvad der er moderne og umoderne.

pa forbrugsmarkedet, hvis man gerne vil hanMen fx ogsa for at handle politisk.

dle politisk. Og det er der rent faktisk en del  Pa den anden side er deres forbrug heller

unge, der vil. Mens de unges deltagelse i tradikke en fuldstaendig fri og kreativ identitets-

tionelle politiske organiseringsformer ligger proces: Ikke alle unge er lige gode til at jong-

lavere end hos alle andre aldersgrupper, er dere med varesymbolerne. Heller ikke alle un-

unge fuldt pa hgjde med alle andre, nar dege har lige mange penge at forbruge for.

geelder det politiske forbrug. | "Kan man kgbe  Som det ofte er tilfaeldet, lever de unge

sig til indflydelse?” forteeller ph.d.-stipendiat hverken op til skreemme- eller idealbilledet

Mette Tobiasen ved Aalborg Universitet omaf dem.

de unges politiske forbrug. Og hun mener

ikke, at gkonomien er afggrende for, om de

unge bliver politiske forbrugere. Det handlerLitteratur

derimod om uddannelse. Featherstone, Mik&€onsumer Culture & Postmo-
Om politisk forbrug er lig med godt for- dernism SAGE 1991

brug, svarer Gitte Laub Hansen fra Forbruger-

informationen ikke pa. | artiklen "Hvordan Gergen, Kenneth The Saturated Self. Dilemmas

bliver unge kompetente forbrugere” lseggenf Identity in Contemporaryife, Basic Books

hun til gengeeld vaegt pa, at det gode forbrug991

forudseetter en reekke kompetencer, som de

unge ikke er i besiddelse af. Men, understreganaffesoli, Michel:The Time of the Tribes. The De-

hun, det ggr dem ikke ngdvendigvis til sageseline of Individualism in Mass Socie§AGE Pub-

lzse ofre for reklameindustrien. Nar det gaeltications 1996
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Ingen grund til bekymring

Bgrn og unge har mange penge mellem haenderne. De bruger mange penge, de tilbringer me-
get tid sammen med radio, TV og PC’er, og de styrer i hgj grad det hele selv. Oven i kgbet har
bern og unge ogsa en meget stor indflydelse pa familiernes indkab. Det er nogle af hoved-
konklusionerne i Jens Carsten Nielsens netop udkomne bog "Bgrns opvaekst som forbrugere”.
Jens Carsten Nielsen er Centerleder for Center for Marketing Kommunikation pa Handelshgj-
skolen i Kgbenhavn, men har i gvrigt sine personlige erfaringer fra erhvervslivet, hvor han
var ansat indtil 2001, bl.a. i Politikens Hus og Danica. Jens Carsten Nielsens bog er resultatet
af en starre undersggelse, som baserer sig pa datamateriale, som Gallup i forvejen havde
indsamlet. Det bestar af 2.830 interviews fra &r 2000 med bgrn i alderen fra 5 til 18 ar. | dette
interview praesenterer Jens Carsten Nielsen nogle af resultaterne, men han vover ogsa et gje
og tager stilling til, om det er en "god” eller "darlig” udvikling. Grundlaeggende mener Jens
Carsten Nielsen ikke, at undersggelsen giver anledning til bekymring. Han siger bl.a.: "Un-
dersggelsen viser, at bgrn og unge er aktive, kloge, alsidige og arbejdsomme.”

Af Michael Voss

"Meget tidligt disponerer vor tids bgrn overop til 7 ars alderen, mens de 8-10-arige erien
et stort forbrug, og bgrn og unge har alle forevergangsfase.”
udseetninger for det: De har pengene, de har 10 milliarder kroner leegger gruppen af
den ngdvendige viden, og de har indflydelunge fra 13 til 18 ar i butikkerne hver ar. Det
sen.” afspej-ler, at de 16-18-arige i gennemsnit har
Sadan veelger Jens Carsten Nielsen seheesten 3.000 kr. om maneden og de 13-15-
at opsummere resultatet af undersagelsen. arige knap halvdelen. For de mindre alders-
"Pigerne kaber tgj, musik, kosmetik, slikgrupper er tallene: 5-7-arige: 70 kr.; 8-10-
og fastfood. Drengene kgber slik og fastfoodirige: 134 kr. og 11-12-arige: 273 kr.
i samme omfang, men derudover er det stgrre  "Springet i belgbsstarrelse afspejler, at fra
ting, mere langvarige forbrugsgoder soml3 ars alderen tjener de unge selv penge. De
mountainbike, mobiltelefon og PC-spil. Detarbejder virkelig meget. | gennemsnit arbejder
haenger ogsd sammen med, at drengene i hdp 16-18-arige 12 % time om ugen.
ere grad sparer op. Men fundamentet for det omfattende fri-
Nar de kommer op i 11-12-ars alderentidsarbejde bliver stgbt langt tidligere, i famili-
neermer forbrugsbilledet for de to kan sig hinen. Her far barnene lommepenge, og i de fle-
anden. Pigerne begynder ogsa at kebe mobgte familier er lommepengene en slags lan for
telefon, og drengene begynder at kgbe tgj. udfart arbejde. De rydder op pa eget veerelse,
Ved 11-12-ars alderen kan vi se, at de ungeasker op, gar med hunden osv. Og som beta-
endegyldigt har bevaeget sig ind i en vokserling far de lommepenge. Det gzelder over halv-
verden, hvor deres made at forbruge pa lignetelen af de 5-7-arige og over 80 procent af de
de voksnes. En egentlig barndom — i forhold 1-12-arige.
til forbrug og medieforbrug — eksisterer kun P& den made vaenner de sig til tanken om,
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at de skal arbejde for at tjiene penge for at kurinformationsstrammen direkte fra firmaer til
ne skaffe sig de varer, de gnsker.” bgrn og unge.”

Det elektroniske mediecenter Ligesom voksne
Ifglge Jens Carsten Nielsen er bgrn og ungdvor kompetente forbrugere bgrn og unge er,
fuldt klzedt pa til rollen som storfor-bruger. dokumenterer undersggelsen ikke. Om de

"Bare ga ind i en Matas-butik og se pigerkommer hjem med varer af den kvalitet, de
fra 8-10-ars alderen ga rundt pa egen handbrventer, eller om de kaber varer til en pris,
De ved, hvad de skal kigge efter. De sammersom svarer til kvalitet og kvantitet, fremgar
ligner. De regner sammen i hovedet, og dikke af interviewene. Jens Carsten Nielsen
kommer hen til kassen med det, de har rad tibaserer fgrst og fremmest sin konklusion pa
Bgrn og unge er meget vidende og kompetentien maengde af viden, bgrn og unge har
forbrugere. adgang til.

Af vores undersggelse fremgar det, at de "Men selvfglgelig kommer ogsa barn og
unge kender de forskellige varemaerker péinge hjem med noget bras engang imellem.
samme niveau som voksne. Og det er ikke ddermed hgster de en erfaring, og bliver klog-
underligt, for de har adgang til ngjagtig deere til naeste gang. Lige som voksne ggar.”
samme kilder som de voksne: radio, TV, in- Og "lige som voksne” er en seetning, Jens
ternet, mobiltelefon, blade, biografer. Carsten Nielsen vender tilbage til, nar vi gar

Ikke mindst elektroniske medier er ansvarnaermere ned i, hvilken slags forbrugere de
lige for at fare bgrnene ind i en voksenverdennge er. | tallene finder man f.eks. en tilsyne-
med tilhgrende viden om indkgb og varerladende modsaetning. Pa den ene side er barn
Barn-ene styrer selv disse medier. Vore dagesy unge steerkt kritiske over for reklamer. |
berneveerelse er omdannet til et elektroniskaldersgruppen 8-12 ar mener omkring % af
mediecenter. fordi de har mobiltelefon, radiop&de drenge og piger, at ting pa reklamer tit
TV og for nogles vedkommende PC pa veerelser bedre ud end i virkeligheden, og at rekla-
set. Fra 8-10-ars alderen er det halvdelen afer tit overdriver. P& den anden side indrgm-
begrnene, der har TV pa veerelset, og en tredjeaer 39 procent af pigerne og 44 procent af
del af de 16-18 arige har deres egen PC. drengene, at reklamer har indflydelse p&, hvad

De er altsd i stand til at komme i kontaktde kaber.
med hele kloden og modtage alle former for “Sadan er det jo ogsd med voksne. Vi ved

information.” det godt, at der er et formal med reklamerne,
Helt upersonlig er bgrn og unges tilegnelseg at de har en begreenset sandhedsveerdi.
af viden dog ikke. Men vi kgber det alligevel. Ggr det noget?”

"Det indgar ikke i undersggelsen, mendet  Hvilken kreefter og motiver der driver for-
er mit indtryk, at de ogsa far mange informabruget og bestemmer valgene, kan undersgg-
tioner fra deres venner om tgj, musik, spil os\elsen ikke vise, men Jens Carsten Nielsen er
Til gengeeld er jeg overbevist om, at informaikke bange for at give et bud:
tion fra foraeldre eller andre voksne ikke spiller  "Favorithistorien fra min egen familie han-
nogen stor rolle. dler om den 12-arige pige, der har gnsket sig
Dermed har vi i en afgagrende forskel fraen mobiltelefon og far det, men som bryder
tidligere generationer, hvor foreeldrene udhulkende sammen juleaften, fordi det er en
gjorde et "filter” mellem firmaerne pa den eneEriksson og ikke en Nokia.
side og barn og unge pa den anden side og Der er ikke tvivl om, at der er modevarer
dermed sorterede informationerne. Nu gaog favoritmeerker, som defineres i gruppen af
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barn og unge indbyrdes ud fra mange forskekr; jeg gar op i mit udseende; penge er vigtigt
lige emotionelle forhold. Til gengeeld er derfor at have det godt.

ikke tale om statussymboler i den forstand, vi "Selv om minoriteten ikke er s& udfarende
mgder det blandt voksne, hvor det kan haveg socialt aktive, er det heller ikke en gruppe
stor betydning, om det er en dyr bil eller dyrtsvage bgrn og unge. Pa sin vis har de mere
tgjmaerke, man har kabt. modne holdninger. De har i hvert fald veerdier,

Det kan godt veere, at samme tendens firsom mange voksne saetter pris pa.
des hos unge i Gentofte eller Hellerup, men Denne gruppe udggr en tredjedel i 8-10

ellers ikke.” ars alderen, men derefter falder de til et stabilt
niveau pa omkring en femtedel i fglgende al-
De trendy og de efterteenksomme dersgrupper.

Indirekte bekreefter undersggelsen denigvrigt  Som man vel kunne forvente ud fra deres
ikke overraskende pointe, at forbruget er pragioldning, er denne gruppes forbrug ikke sa
get af vennekredsen og andre unges meningegjt som majoritetsgruppen, men forskellen
og modefaenomener. Der er nemlig ogsa blevet ikke dramatisk.”

spurgt ind til generelle holdninger hos bgrn  Dataene bag undersggelsen kan ikke af-
og de unge. Ved at kombinere disse svar hatare, hvordan de to segmenter er fordelt geo-
Jens Carsten Nielsen opdelt bagrn og unge i grafisk, f.eks. landkommuner i forhold til stor-
"personlighedssegmenter”. byer; heller ikke om de er forskelligt fordelt i

Det ene segment kalder han "den socialforhold til foreeldrenes indkomstforhold eller
og trendy orienterede majoritet”. Det er demuddannelse.
som har hgje Ja-besvarelser pa disse spargs-
mal: Jeg vil gerne have en keereste; man h&wrn styrer
det bedst, ndr man har en keereste; jeg kdbet er ikke kun deres eget forbrug for egne
godt lide af falge moden; jeg gar op i mit udsepenge, som barn og unge har indflydelse pa i
ende; jeg kan godt lide at prgve nye ting; jeglag. De styrer i hgj grad ogsa familiernes
vil gerne veere bergmt. forbrug:

De udgar 46 procent af de 8-10-arige med "Abner du kaleskabet hos en familie med
stigende procenttal op til 69 procent af de 16bgrn, vil du kunne konstatere, at bgrnene har
18-arige. valgt eller veeret med til at vaelge en meget

Man kunne fortolke dette som jeg-svagestor del af indholdet.
og bekraeftelses-higende personer og dermed Men det er ikke kun dagligvarer. Det geel-
som en modsaetning til Jens Carsten Nielsemer ogsa laengerevarende forbrugsgoder som
kloge og kompetente forbrugere: fiernsyn, PC, video. Selv mgbler og vaegfarve

"Det mener jeg ikke. De fleste voksne garer bgrnene med til at bestemme. Og feriemalet
jo ogsa op i deres udseende og ligger mew i hgj grad et forhandlingsspargsmal.”
eller mindre under for omgivelsernes normer Et par tal fra undersggelsen, der illustrerer
for tgj og anden form for forbrug. Hverkendette: Hver femte 5-7-arig har stor indflydelse
dette segment eller minoritetssegmentet vil jega familiens indkab af TV. Knap halvdelen af
definere som svage og usikre.” de 13-15 ar har stor indflydelse pa husstandens

"Den efterteenksomme minoritet” er de-indkgb af PC, og hver tredje 11-12-arig har
fineret ud fra, at de har hgje Nej-besvarelsdnaft stor indflydelse pa, hvilken mobiltelefon
pa disse spgrgsmal: Det er vigtigt at have diamilien har kabt.
samme ting og t@j som vennerne; den made, "Hellere ikke her er der spurgt til motiver,
man ser ud pa, forteeller noget om, hvem masa tallene siger ikke noget om, hvorfor de
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voksne overlader sa store beslutninger helt "Det er tre ting i udviklingen, som jeg sy-

eller delvist til bgrnene. Men mit geet vil veerenes er problematiske.

at det er lettere for de travle foraeldre at lade For det farste har vi en generation af bgrn,

bgrnene bestemme frem for at tage en konfliksom er vant til at sidde mere eller mindre for
Og sa er det ikke noget problem. Der esig selv pa deres veerelse og veelge mellem 36

rad til bade at have to slags yoghurt, miiesiTV-kanaler, mindst lige s& mange radiosta-

og cornflakes pé bordet hver morgen.” tioner og et uendeligt antal web-steder. Helt
uden indblanding fra foreeldre bestemmer de
Aktive og kloge selv. Der er fuldstaendigt frit valg.

Men hvad er det da for bgrn og unge, vi har at Jeg kan ikke lade veere med at se en sam-
gere med? Skal vi veere bekymrede over emenhaeng mellem det forhold og det, jeg harer
generation af evigt forbrugende, modejagendfra skoleleerere, som ikke kan fa ro til under-
barn, som foretraekker at sidde foran en TVvisningen. Barnene forventer frit valg, nar de
eller PC-skeerm, frem for at veere aktive, lseeskommer i skole, frit valg til at ggre, hvad de
bager og veere sammen med andre menneskét. De er ikke vant til at indpasse sig under
Jens Carsten Nielsen er ikke bleg for at gandres valg.
ind i diskussionen, om det er godt eller darligt, | den modsatte retning traekker det s&, at
og som det er fremgéet, er han ikke frygteligleres medindflydelse pa familiens forbrug

foruroliget. giver dem erfaring i forhandling og i at indga
"Undersggelsen viser, at bgrn og unge ekompromisser.
aktive, kloge, alsidige og arbejdsomme. Det andet problem, jeg ser, er det sygeligt

De sidder nemlig ikke kun foran skeermenslanke kvindeideal, som bade piger og drenge
Selv om de ser utrolig meget TV, i snit to timerfar fra TV, bade reklamer og fiktion. Det ma
om dagen, dyrker de ogsa sport. Alt eftehave indflydelse pd omfanget af anoreksi.
aldersgruppe er mellem halvdelen og % er Endelig bliver bagrnene utroligt tidligt in-
sportsaktive i to timer eller mere om ugen. troduceret til et voksenverden, nar de bag luk-

Og den meget udskaeldte farteenagertypkede dgre pa deres eget veerelse selv kan zappe
med tgj og kosmetikinteressen, som efter mirundt pa kanalerne. Og det er bade et virkelig-
mening bare forlaenger prinsesselegene i nogledsunivers i form af TV-aviser og dokumen-
ar, er ikke klart adskilt fra den sportsaktivetarudsendelser og et fantasiunivers i form af
type. Der er en stor overlapning. serier og anden fiktion. Men kan 6-8 arige

Ved siden af fr de som sagt tid til at passekelne mellem virkelighed og fantasi, nar det
lommepengeforpligtelser i familien eller i enforegar i en voksenverden?”
senere alder fritidsjob. Samtidig passer de
deres skole.

Og sa ved de utrolig meget. Med det meMichael Voss er freelanceskribent og skriver
dieforbrug, som ogsa er voksenudsendelsggevnligt i Ungdomsforskning
og voksenwebsider, ma de indhgste en stor

viden.”

Litteratur
Ikke kun rosenrgadt Nielsen, Jens Carsten; Flemming Hansen m.fl.:
Men det er ikke trods alt ikke kun et rosenrgdBgrns opvaekst som forbrugeBamfundsilitteratur.
billede Jens Carsten Nielsen tegner: 2002
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Identitetsarbejde i shoppingcentret

Det at veere storshopper hgrer ungdomstiden til. Varerne i vore indkgbscentre og butikker er
baerere af nogle sociale og kulturelle symboler, som de unge kan anvende i deres identitets-
dannelse. Nar de oser rundt i indkgbscentrene og butikkerne uden at kabe noget, orienterer
de sig i symbolerne, sa de bliver i stand til at vaelge de varer, der passer bedst ind i deres iden-
titetsprojekter. Men det kan veere sveert. For udbudet af varer er stort. Moden skifter hele ti-
den. Og de unges kgbekraft er ikke ubegraenset. S& de ma gkonomisere med midlerne. Vaelge
til og fra blandt de utallige varer pa markedet. Og det kraever stor symbolsk kompetence. Stor
viden om, hvad der er rigtigt og forkert. Moderne og umoderne. Men det er en yderst vigtig
kompetence at veere i besiddelse af for de unge, skriver Ragnhild Brusdal fra Statens institutt
for forbruksforskning i Norge. For det gaelder intet mindre end deres identitet.

Af Ragnhild Brusdal

Man sier ofte at unge mennesker kun er inte- Dittmar (1992:13) hevder at materielle
ressert i & shoppe. Daglig kan vi se gruppagjenstander er symboler pa individets person-
av ungdom, seerlig jenter, rundt i butikkenelige og sosiale identitet. Distinksjonerne og
Hva er det som gjgr at disse unge menneskes#kkordene er innganger til starre fortellinger
tilbringer sa mye tid her? om oss selv. Men hvilke distinksjoner og stik-

Det er ikke ngdvendigvis det at de skakord man velger er ikke Igsrevet fra ens sosiale
kjgpe noe. For selv om barn og unges forbrugosisjon. Det kan knyttes til flere forhold, til
er hgyt, sd blir det ikke mange kronene sorstatus og makt, til politiske og kulturelle sym-
brukes per time nar vi ser pa tiden de brukepatier, eller til gkonomisk og kulturell kapital
til & shoppe. En annen fortolkning er at det efBourdieu 1986).
identitetsarbeidet som er det sentrale.

Optatt av kleer og utseende
Symboler pa identitet Teorier og emiriske studier av kleer og identitet
Ungdomstiden kan ses som en overgangsfabkar antydet at kleer er en viktig side av iden-
fra barndommens trygge landskap over i déteten. De forteller om status (Veblen 1976)
voksnes verden. De sosiale rollene er ikke gittller om hvilke grupper man vil tilhgre og ikke
og mye skal pragves og leeres. Valgene blirtilhgre (Douglas og Isherwood 1979).
stgrre grad dine egne. Ungdom er opptatt av kleer og utseendet

Hva man skal kjgpe er komplisert, badeng de har stor kompetanse i a tolke det sym-
gkonomisk, men ogsa kulturelt. | dag har gambolske ved kleer og utseendet Men nyansene
le posisjoner gatt i opplasning, og med detter fine, og det er store muligheter for feil valg
de kulturelle signalene som hgrte til. (Storm-Mathisen 1998, Lynne 2000).

Men dette betyr ikke at de kulturelle stik-  Det meningsbaerende forbruket krever
kordene har gatt i opplasning. Forbruksvareikke bare gkonomisk evne, men ogsa sym-
har fatt gkt betydning, seerlig i betydningerbolsk kompetanse. Et komplekst samfunn,
distinksjoner og stikkord. stort vareutvalg, motens gkende omlgpstid og
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en padgdende markedsfaring stiller haye kraviktig. Det er mange mater & laere dette p&. A
shoppe, dvs. & ga i butikker og kjgpesentra

Bade instrumentell og ekspressiv 0g se pa varer er en mate.
Shopping kan fortolkes som en strategi for &
tilegne seg symbolsk kompetanse. Besgker i kjigpesentra eller butikker

Tradisjonelt har shopping blitt beskrevetl en landsrepresentativ undersgkelse av vel
som & ha en instrumentell side som henvisef000 personer fra 15 ar og oppover ble det
til selve vareanskaffelsen, forholdet mellomstilt spgrsmal om hvor ofte man besgker
pris og kvalitet osv. og en ekspressiv side sorkjgpesentra eller flere butikker bare for a titte
henviser til det opplevelesmessige, til det §€a varene i lgpet av en maned.
se pavarene, ga pa kafé osv. (Brusdal og Lavik Tallene viser at i lgpet av en maned be-
1996). sgkte 15 prosent av hele befolkningen et

Shopping som identitetsarbeid, kan forkjgpesenter eller flere butikker fem ganger
stdes som et samspill mellom disse to sidergler oftere bare for a titte pa varene, mens 13
hvor det ekspressive, det & titte pa varene qgosent gjorde dette tre-fire ganger i lapet av
oppleve og samle informasjon, kan tolkes soren maned. 20 prosent besgker aldri kigpe-
en instrumentell handling pa et ekspressivsentre/butikker for & titte p& varene, mens 29
felt. Shopping blir en handling som har i segorosent gjgr dette sjeldnere enn en gang i
bade instrumentelle og ekspressive elementananeden.

Mer dregmmer enn realiteter Ungdomstid er shoppingtid
White (1993) beskriver shopping som "buy-Hvor man er i livssyklusen har stor inn-
ing and bonding” og skriver at shopping ervirkning pd hva man mener og gjer. De yngste
gruppeunderholdning for ungdommer, merer storshopperne. Oppslutningen om denne
ogsa leering eller informasjonsinnhenting. aktiviteten daler betraktelig med alderen.
Selv om de unge gnsker seg mange varer | aldersgruppa mellom 15 og 20 ar oppgir
og gjenstander og selv om de unges kjgpekrdfiele 41 prosent at de besgker kjgpesentra 5
har gkt betraktelig, sa er ikke deres evne til §anger eller oftere i maneden bare for a titte
forbruke er grenselgs. Ofte er det mer drgnpa varene. | aldersgruppen 21-25 ar har an-
mer og gnsker enn realiteter. delen storshoppere sunket til 30 prosent og i
Denne begrensningen pa kjgpekraften kaaldersgruppen 26-30 ar er det kun 17 prosent
forsterke behovet for informasjon om hva sonstorshoppere.
er riktig og galt. Her gjelder det & gkonomisere At shopping er sa utbredt blant de yngste
med knappe goder. Men det kreves en vider deretter & avta s& mye, kan forklares ved
kompetanse for & beherske de symbolene. at de unge er pa vei inn i en voksen tilveerelse
For moten er omskiftelig. Det som var inneog en ny identitet. Det er vanskelig a fortelle
i gar er ute i dag. Heller ikke finnes det kunmed ord hvem man er, eller gnsker a veere, og
en hegemonisk mote. Slik sett baerer motenda er det godt & lene seg mot etablerte sym-
seg et tilbud om sosial tilhgrighet, samtidigboler. Klaer har stor symbolverdi, men det kre-
med individuell differensiering. ves kompetanse for a tilegne seg dette (Lynne
Motens omskiftelighet skaper en sosiak000).
usikkerhet, og faren for ikke & henge med eller  Turer i kjigpesentre og andre butikker kan
foreta feil valg og dermed havne i feil kategorifungere som en leksjon i riktig symbolbruk.
er sa absolutt til stede. Dette gjelder ikke bare kleer, men ogsa sminke,
Dette kan man unnga ved & laere & velgmusikk og alt som harer ungdomskulturen til.
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Etter som man blir eldre ser det ut til at demoderne og dermed i kontrast til andre.

ytre symbolene ikke blir sa viktige. Et sted man kan fglge med i moten er i
butikker og kjgpesentere.
Flest jenter som shopper | undersgkningen spgr vi i hvilken grad

Mye tyder pa at de tradisjonelle kjgnnsrolleman er enig eller uenig i utsagdety liker &
mgnstrene er pa vei ut, men samtidig er délge med i siste mote
fortsatt forskjeller mellom kjgnnene nar det  Ogséa nar det gjelder moten finner vi at an-
gjelder forbruksmgnster (Brusdal 2001) ogdelen som liker & falge med i siste mote daler
ogsa i hvilken betydning de tillegger forbruks-betraktelig med alderen. 29 prosent i alders-
varene (Dittmar 1992). gruppen 15 til 20 &r helt enig i utsagnet om at
Kvinner har tradisjonelt fatt identitet ut i de liker & fglge med i siste mote mot 16 pro-
fra hva de er, og blitt vurdert etter utseendesent blant de mellom 21 til 25 ar. Blant de
mens gutter i starre grad far den i kraft av hvanellom 26 og 30 ar er interessen liten, kun 8
de gjgr. Simmel (1990) hevder at kvinner iprosent sier seg helt enig i utsagnet.
stgrre grad har veert imitatorer, og moten er Og igjen finner vi samme mgnsteret som
vel egnet for imitasjon. nar vi sa pa storshopperne, det er starst andel
Men hva med dagens unge kvinder ogenter her. Hele 34 prosent av jentene i alderen
menn? Finner vi de tradisjonelle kjgnnsrolle-15 til 20 ar er helt enig i dette utsagnet. Men
mgnstrene her? interessen daler betraktelig med gkende al-
Langt pa vei er svaret ja. der, og i aldersgruppa 26 til 30 ar er det kun
| aldersgruppen mellom 15 til 30 &r er detl0 prosent som er helt enig.
en stgrre andel kvinnelige shoppere. | alders- Vifinner samme profilen hos guttene, men
gruppen 15 til 20 ar er 44 prosent av jenteneppslutningen om utsagnet er jevnt over noe
storshoppere mot 34 prosent av guttene.lavere her. Allikevel er det 22 prosent blant
aldersgruppen 21 til 25 ar har andelen storste yngste guttene som sier seg helt enig i
hoppere sunket noe, men fortsatt er det jentengsagnet om a fglge med i siste mote. Ogsa
som leder. 34 prosent av disse er storshoppener daler denne interessen betraktelig med
mot 23 prosent av guttene. arene og kun 2 prosent av guttene i alders-
Shopping ser ut til & veere noe som saerligruppen 26-30 ar er helt enig i dette utsagnet.
de yngste jentene driver med. Om gutter og
jenter gar i samme butikker er dermed ikkeMoteinteresserte storshoppere
sagt. Mye kan tyde pad at mens jenten&leste spgrsmal er om det a like & felge med i
oppseker klesbutikker, blir guttene i starresiste mote er like mye et incitament til &
grad trukket mot butikker som selger data oghoppe for gutter og jenter, og videre om dette

elektronikk (Brekka 2002). varierer med alder.
Figuren viser at bade for gutter og jenter
Moten som padriver er det & like a falge med i siste mote noe som

| hvilken grad man er opptatt av a falge measker sannsynligheten for at man er en stor-
i moten kan antyde noe om hvorfor man shopshopper. Effekten av moten er omtrent den
per. Moten kan knyttes til s& mangt og karsamme for begge kjgnn selv om det er mindre
uttrykke sa mangt. andel gutter som er storshoppere.

Det er mulig & skjule seg i moten ved & Videre viser figuren at moten har starst
veere passe moderne og ha det de fleste hbgtydning i aldersgruppen 25 til 30 &r, og dette
det er mulig & vise at man fglger med i tidengjelder szerlig blant guttene hvor halvparten
og det er mulig & vaere i forkant ved & veerav de moteinteresserte var storshoppere. For
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Andel storshoppere blant moteinteresserte og ikke moteinteressert kvinner og menn i ulike
aldersgrupper. Prosent. (N=4012).

de yngste er effekten av interessen for a folgeg opplever er mer & betrakte som en ekspres-
med i moten noe lavere, det ser ut til at dettsiv handling.

er noe de gjgr uansett. Man laerer de symbolene som gjgr det
mulig & fremstille seg selv pa bestemte mater,
Alder viktigere enn kjgnn enten som unik person eller som tilhgrende

En av de viktigste konklusjonene i undersgken stgrre kategori.
ningen er at a veere storshopper er noe som At det er seerlig de unge som er aktive her
hgrer ungdomstiden til. A besgke kigpesentrbekrefter denne aktivitetens dobbelthet, iden-
og/eller flere butikker bare for & se pa varendjtetsarbeidet har bade instrumentelle og eks-
synker med gkende alder. pressive elementer.

Jentene er de ivrigste, men aldersfase viser
stgrre variasjon enn kjgnn.

Det er stgrre sannsynlighet for at man eRagnhild Brusdal er forskningsleder for Faggruppe
en storshopper dersom man liker & falge meBorbrugskultur ved Statens institutt for forbruks-
i siste mote. Dette gjelder for begge kjgnn. forskning (SIFO) i Norge

Man kan shoppe av ulike grunner, men
opptattheten av moten gjgr det mulig a tolke
dette som en type informasjonsinnhentingl.itteratur
hvor man ser seg om, diskuterer, gjerne sansjgrkum, E. 1996)Shopping som rekreasjoRap-
men med venner, hva som er inne og ute. Vagbrt nr. 4, Lysaker: SIFO (Statens institutt for
a veere fullt informert og ha symbolsk kom-forbruksforskning)
petanse slipper man & gjare feil valg.

A forsté shopping som en type instrumenBourdieu, P. (1986)Distinction, London: Rout-
tell handling griper samspillet mellom identi- legde
tetsarbeidet som er malrettet og instrumentelt
og det a veere pa et marked hvor man fortolkeBrekka, T.L. (2002)Tingenes betydningjoved-
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fagsoppgave | sosiologi, Universitetet | Oslo moderne, i Wyller (red)Skam Bergen: fagbok-
forlaget

Brusdal, R. (2001)Hva bruker barn og unge

penger pa?Arbeidsnotat nr. 5, Lysaker: SIFO Lunt og Livingstone (1992)Mass Consumption

(Statens institutt for forbruksforskning) and Personal IdentityOpen University Press

Brusdal og Lavik, (1996) Der det er godt & veerelynne, A. (2000)Nyansenes makRapport nr. 4,
Tidsskrift for samfunnsplanlegging, byplan og reLysaker: SIFO (Statens institutt for
gional utvikling,nr. 1-2 forbruksforskning)

Campbell, C. (1993)Shopping, Pleasure and the Simmel, G. (1990): Moter§osiologi i dagnr. 2,
Context of DesirePaper presentert pa "the fourth Novus forlag
International conference of Consumption”, Am-
sterdam Stone, (1954): City Shoppers and urban Identifi-
cation:American Journal of Sociologg0 July
Douglas, M. and Isherwood, B. (197%e Worlds
of Goods London: Routlegde Storm-Mathisen, A. (1998): 199&jgpepress —
hva er det for noe Rapport nr. 4, Lysaker: SIFO
Dittmar, H. (1992):The Social Psychology of (Statens institutt for forbruksforskning)
Material Possession$JSA: St. Martins Press
Tauber, (1972): Why do people shop@urnal of
Featherstone, M. (1991¢onsumer Culture and Marketing Notes and Communicatio@ctober
PostmodernisimLondon: Sage
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Faerre ting - mere viden

Unges forbrug pavirkes i disse ar af, at ungdomstiden bade gares lzengere og kortere. P& den
ene side stilles krav om hgjere uddannelse, hvorfor de unge befinder sig flere ar i uddannelses-
systemet end tidligere. De er derfor zeldre, far de far job og rad til at anskaffe sig bolig, bil og
andre materielle forbrugsgoder, der harer voksenlivet til. Pa den anden side konsumerer de
unge flere og flere kulturelle forbrugsgoder, som internet, tv og rejser. Dermed far de en viden
om samfundet og omverdenen, der tidligere var forbeholdt voksne. Det kan vaere sveert at
handtere denne samtidige forlaengelse og forkortelse af ungdomstiden. Nar man har stor viden
om verden og p& mange mader fgler sig voksen — hvorfor har man sa ikke adgang til voksenlivets
materielle forbrugsgoder? Og nar man endelig afslutter sin uddannelse og bliver voksen —
hvordan handterer man sa eventuel arbejdslgshed og fortsat begreensede forbrugsmuligheder?
Det er nogle af de spgrgsmal, som tages op i denne artikel af Nihad Bunar fra Sodertorns
hdgskola i Sverige, som ser unges forbrug i lyset af globaliseringens og kommercialiseringens
indflydelse pa velfserddstaten i det seneste arti.

Af Nihad Bunar

Under arbetet med bokerarken ung eller kom en del av dessa jobb tillbaka, men manga
vuxen(Bunar, Trondman red. 2001) inter-har forsvunnit for gott.
vjuade en av forfattarna i antologin ungdomar En delvis ny arbetsmarknad har under
i arskurs 9 i en svensk mellanstor stad. Intetiden vuxit fram, framst inriktad p& den sa kal-
vjuerna handlade om ungdomarnas syn plade tredje sektorn med IT, information och
framtiden. En av de intervjuade killarna me-servicetjanster. Den nya arbetsmarknaden
nade att: kraver battre och hdgre uthildning. Alla prog-
"| &ttan laste vi om valfardssamhallet. Jagnoser pekar ocksa pa att lagutbildade kommer
har insett att det inte alls ar som vi lart ossatt fa det annu svarare pa den framtida arbets-
Det fungerar inte alls. Valfardssamhallet amarknaden. Aven den offentliga sektorn som
ruttet, det fungerar inte! Jag inser att nar jadpr narvarande ar i skriande behov av arbets-
gatt ut skolan far jag ga pa bidrag eller fortsattaraft (vard, skola, omsorg) kraver ganska hog
plugga”. (Zetino 2001, s.178). Vad ar det forutbildning. Regeringens mal &r att 50 procent
forandringar som under det senaste decennia ungdomarna i aldern 20-25 ar skall lasa
har urholkat valfadssamhallet? De skulle kunvidare p& hogskolan. For narvarande ar det

na sammanfattas i féljande punkter. ca 40 procent av ungdomar i denna alder som
gar till hogre utbildning. Drygt 96 procent av
Krav pa battre och hogre utbildning ungdomar gar vidare till gymnasiet efter

Ekonomiskadrandringar. Industrisamhéllet grundskola.

utsattes for hart tryck under 1990-talet med

hundra tusentals férsvunna jobb inom tillverk-Moijligt att bli precis vad man vill
ningsindustrin och inom den offentliga sek-Politisk-ideologisk&trandringar. | takt med
torn. Under den atfoljande hogkonjukturenvalfardsstatens omvandling har ocksa dess
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grundlaggande ideologiska postulat bérjat &reten) i sina bostadsomraden eller i sina barns
dra karaktaren. De traditionella socialdemoskolor. | ett annat sammanhang kallade jag
kratiska vardena solidaritet och rattvisa har denna utveckling for "den offentliga |6gnen
mangt och mycket ersatts av den liberala ide@m multikulturalism” (Bunar 2001) som up-
logins individualisering. pstar i gapet mellan retorik och praktik. En

Bade framgang och misslyckande forklakonsekvens av "gapet” ar tkad segregation
ras i dag i termer av individuella fardighetermed sociala och etniska fortecken.
skicklighet eller har till och med blivit en fraga
om vilja. | en nast intill postmodern anda fram-Genomgripande férandringar
stélls det som att alla har méjlighet att bli preDenna lista skulle givetvis kunna géras &nnu
cis vad de vill bli, att skapa sig sjalva och kon{angre. Inte minst har forandringar inom ut-
struera sin identitet utifran det oandliga kultur-bildningssystemet — tillkomsten av friskolor
utbudet. Individen frikopplas darvidlag heltoch valfriheten 1991, nya laroplaner och den
fran den sociala, politiska och kulturella kon-nya gymnasieskolan — betytt mycket for ung-
texten. domarnas livschanser.

Under min forskning i de s& kallade invan-  Men det ar framforallt genomgripande
drartata omradena i Stockholm, med mangakonomiska, politisk-ideologiska och kultu-
arbetslosa, har jag lagt marke till att arbetsforrella forandringar i Sverige som under det
medlingar i htg grad anordnar kurser i motisenaste decenniet har rubbat manga ungdo-
vation for de arbetslosa. Man antyder foljaktimars (och inte bara deras) uppfattning om vad
ligen att de arbetsldsa invandrarna i forstaet ar fér samhallet de lever i.
hand har sig sjalva att skylla for sin arbetslés- Och inte bara uppfattningar, dessa foran-
het. Med lite battre motivation far de arbetedringar har i allra htgsta grad paverkat ungdo-

Diskrimineringen och den sociala utsatt-marnas sociala villkor. | mitten av 1990-talet
heten uppfattas av de ansvariga tjanstemanngar nastan var tredje ungdom i aldern 16-24
ibland som lite "abstrakta” och politiskt kor- arbetslés. Av Stockholms 135 000 barn i al-

rekta forklaringar. dern 0-17 ar vaxer i dag drygt 15 procent i s&
kallade strukturellt utsatta omraden, alltsd om-
Informationsteknikens landvinningar raden dar den genomsnittliga sysselsattnings-

Kulturella forandringar. Varlden har krympt graden, inkomsten, utbildningen, valdeltag-
till féljd av informationsteknikens landvin- andet och héalsan &r mycket lagre och mycket
ningar och de 6kande kommunikationsmajligsamre an i staden som helhet.
heterna, ndgot som har paverkat saval den
kulturella produktionen som konsumtionen. Ungdomstidens forlangelse

Det har ocksa paverkat hur ungdomsstilaAven om det givetvis finns skillnader bero-
skapas och sprids 6ver hela varlden. ende pa klass, kon, etnicitet, bostadsort etc.

Samtidigt bevittnar vi en tilltagande "mul- tycks det finnas en generell trend néar det géller
tikulturalisering” till foljd av en omfattande forskjutningen ivad det innebéar att varag-
invandring. | storstadernas fororter blandaslom Och denna forskjutning askadliggors
olika stilar och kulturer och nya etniciteterbést om den betraktas i relation till férandrade
vaxer fram bland ungdomarna. konsumtionsvillkor.

| Sverige finns ett offentligt uttalat stod  Villkoren i sig styrs av de ovan beskrivna
till det mangkulturella samhallet, men i prak-forandringarna. Om vi gor en grov indelning
tiken har vi sett att etniska svenskar "flyr” denmellan materiell (att képa och konsumera va-
Okande multikulturalismen (eller invandrartat-ror eller fysiska artefakta) och kulturell (att
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kopa och konsumera information, massmedia Den andra aféretagsamhebch innebar
produkter etc.) konsumtion da kan vi sétta upptt man maste vara aktiv, soka arbete sjélv och
tva foljande teser. drai egna kontakter. Man skall inte bara vanta
Ungdomstiden har, 8 ena sidéirjangts  pd att Arbetsformedlingen ordnar arbete &t en,
till foljd av att det tar allt langre tid att bli ansdg manga ungdomar.
vuxen i en social mening, alltsd forvarva de  Den tredje amdividualiseringoch inne-
ekonomiska attribut som mojliggoér for en per-bar att ungdomarna trodde att de sjalva skulle
son att sjalvstandigt fatta stora och sma besl& arbete men att massarbetslésheten bland
om sitt liv. Att ha en egen bostad, képa bil, taingdomar var har for att stanna. Féljaktligen
ett banklan, bilda familj etc. ar bara nagraskulle man enbart forlita sig pa sig sjalv och
exempel pa vad som anses vara mojligt atigna kontakter.
gbra nar man ar vuxen i en saval biologisk Den fjarde handlingen — och den som in-
som social mening. Utbildningskravet hartresserar oss mesti detta sammanhang — hand-
Okat, vilket innebér att allt fler ar kvar i utbild- lade omskdtsamhetAtt inte konsumera for
ningssystemet under allt langre tid, vilket i sirmycket (materiellt och kulturellt) ses som ett
tur innebar att man borjar jobba allt senare av de viktigaste inslagen i den livsstil som ga-
livet. Och detta paverkar givetvis konsum-ranterar aterintrade pa arbetsmarknaden.
tionsmonstret eftersom majligheten till mate-Hertzberg skriver:

riell konsumtion har krympt. "Det ansags vara av stor vikt att g& och
ldgga sig tidigt pa kvallen, och likaledes att
Arbetsléshet och konsumtion ga upp tidigt pd& morgonen. Man skulle folja

Samtidigt som det materiella utbudet aldrigarbetsvardagens rutiner. Aven i det har sam-
varit stérre sa har ungdomarnas stallning pénanhanget fick TV-tittande till langt in p& nat-
arbetsmarknaden aldrig tidigare varit s& utsatterna en negativ innebord. Skétsamhetsidealet
inte minst i tider av ekonomiska kriser. forde ocksd med sig en specifik installning
Fredrik Hertzbergisbidrag till antologin till alkohol: man borde inte dricka for mycket
Varken ung eller vuxelelyser pa ett bra satt sprit, och inte heller festa for mycket”. (s.390)
relationer mellan sociala villkor, vardagslivets ~ For att atererévra en plats pa en av de vik-
kulturella dynamik och férandrade konsum-tigaste sociala arenorna, arbetsmarknaden,
tionsmonster. bygger ungdomarna upp ett helt monster av
Artikeln handlar om hur unga méanniskorsférestallningar, normer och handlingar som re-
livsstil och forhaliningssatt till konsumtion an- glerar deras vardagsliv. De skapar helt enkelt
dras nar de blir arbetslosa. Hur forestaller sign kulturell form, somi sin tur paverkar deras
en grupp arbetslosa ungdomar att man badentiteter. Formens viktigaste avgransning
bete sig nar man ar arbetslos och vill fa ett aisker i forhallande till den materiella och den
bete. Vilka handlingar &r tillatna, vilka ar inte kulturella konsumtionen. Den forestallda ar-
tilldtna och vilka anses vara ndodvandiga? betsdagens rutiner maste foljas om de egna
sociala villkoren skall forbattras. | enlighet
Skétsamt konsum véagen tilbaka till med de dominerande ideologiska postulaten
arbetsmarknaden i samhallet ar det upp till individen att "ta tag
| korthet identifierar Hertzberg fyra typer avi sitt liv".
handlingar. Den forsta @&ptimismoch inne-
bar att de intervjuade ungdomarna menar atingdomstidens férkortelse
man maste forbli optimist och tro att man komUngdomstiden har, & andra sid&irkortats
mer att fa ett jobb inom snar framtid. till féljd av den kulturella konsumtionens lav-
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inartade expansion (media, Internet, TVkonsumtionsmonster isolerat fran ekonomis-
resor). Dagens 13-aringar kan mer om sanka, politisk-ideologiska och kulturella foran-
hallet och omvarlden an 13-aringar for 30-4@ringar i ett samhalle.
ar sedan kunde. Sambhallets forandringar har bland annat
Mojligheten till den kulturella konsum- gett upphov till ett enormt utbud av materiella
tionen har saledes 6kat och den har paverkath kulturella artefakta, vilket i sin tur har
framvaxten av nya globala ungdomskulturermedfort en delvis motségelsefull process avse-
Aven nya transnationella sociala rorelseende ungdomstiden. Den har bade forlangts
(Attac till exempel) har i mangt och mycketoch forkortats.
anammats av olika ungdomskulturer som en Vi vet inte s& mycket om effekterna av des-
reaktion pa vardagslivets varufiering och glosa processer, men en tendens ar tydlig.

baliseringens reducering till konsumtion. Trots att vi har sett framvaxten av nya
transnationella sociala rérelser som vander sig

Konsekvenser for identiteten och mot globaliseringens reducering till lattare,

grupptilhdrigheten mer och billigare varor att konsumera har vi

Ungdomstidens sociala férlangning och kul-ocksa sett en avpolitisering av ungdomskul-

turella forkortning har paverkat bade den inditurer och ungdomarnas kulturella uttryck

viduella identiteten och kanslan av grupptill-(konst och musik).

hdrighet. Samhallskritiken och 6ppna protester mot
Vi kan frdga oss om en 21-arig IT konsultorattvisor, fortryck och diskriminering har

med skyhdg 16n har mer gemensamt med 4Mlivit en fraga for valartade ungdomar som

talisterna som sitter pa maktpositioner i samsitter i olika statliga kommittéer och inte sallan

halleti dag eller med sina jamnariga som fortanvander detta som en sprangbréada i sin egen

farande gar i plugget? Kanske inte nar det gaférvaltnings- eller politiska karriar.

ler musiksmak och klader (det kultursociologi-

ska perspektivet), men definitivt ja nar detAven en politisk og demokratisk fraga

galler de sociala villkoren (det sociologiskaAven om jag héller med forskarna som havdar

perspektivet). att ungdomarna inte ar passiva mottagare av
Samhallets forandringar, konsumtions-samhallets budskap, kan jag inte lata bli att

monster och den forandrade ungdomstideresa fradgor om konsekvenserna awatido-

krackelerar saledes tidigare for givet tagna gamar allt tidigare utsatts for allt massivare alle-

menskaper och skapar nya. handa mediabudskap och ar allt langre en
An sé lange har vi inte sett nagra aterverkdel av samhallets framsta socialiseringsin-

ningar av denna utveckling p& den politiskastrument, namligen utbildningssystemet.

arenan. Det finns inga antydningar om att Detta ar en synnerligen intressant fraga,

ungdomarna blir mer konservativa eller radiinte bara sociologiskt och kultursociologiskt,

kala (det handlar snarare om ett slags passiuitan aven politiskt och demokratiskt.

sering), men det skall bli intressant att folja

utvecklingen under det narmaste decenniet.

Avpolitisering av ungdomskulturer

Poangen som jag har velat lyfta fram i denn&lihad Bunar, fil.dr. i sociologi, forskningsleder ved
artikel &r att vi inte kan forstd ungdomarnassédertorns hégskola, Sverige.

livsstilar, identitetskonstruktion, forhallnings-

sattet till nuet och framtiden och ungdomarnaslihad.Bunar@sh.se

20 nr. 4 - december 2002



ungdomsforskning

Litteratur samhallet”, i Bunar, N. och Trondman, Marken
Bunar, N. (2001)Skolan mitt i férortenStock-  ung eller vuxenStockholm: Atlas.
holm: Symposion.

Willis, P. (1981) Fostran till IbnearbeteGéteborg:
Bunar, N. och Trondman, M, (200Marken ung Rdda bokférlaget.
eller vuxen Stockholm: Atlas.

Hertzberg, F. (2001), "S& for mig sjalv oroar jagNoter

mig inte”, i Bunar, N. och Trondman, MWarken 1) Jag vill tacka professor Mats Trondman — min

ung eller vuxenStockholm: Atlas. tidigare handledare — for at ha gjort mig uppmark-
sam pé denna distinktion.

Mills, C.W. (1971),Den sociologiska visionen

Lund: Arkiv forlag. 2) Hertzberg, F. (2001), "S& for mig sjalv oroar
jag mig inte”, i Bunar, N. och Trondman, Marken

Zetino, M. (2001) "I attan laste vi om valfards- ung eller vuxenStockholm: Atlas.
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UNGE OG FORBRUG

Kan man kebe sig til indflydelse?

Nar veelgerforeningen er for kedelige; nar fagforeningernes faellesskab fordufter i beton og
rutiner; nar graesrodsbeveegelsernes demonstrationer ligner feetter-kusinefester — hvordan sa
pavirke samfundets udvikling? Grupper af aktivister og nogle samfundsforskere har udpeget
"det politiske forbrug” som den nye tids og nye generationers politiske handling, formstabt
til globaliseringens subkulturer, markedsdominans og ikke mindst individualisme. | det lys
skulle man forvente, at unge er seerligt aktive som politiske forbrugere. Holder den antagelse?
Ifglge Jargen Goul Andersens og Mette Tobiasens bog "Politisk forbrug og politiske forbruge-
re” er svaret bade Nej og Ja. Nej, hvis man sammenligner med resten af befolkningen. Andelen
af unge, der agerer som politiske forbrugere, er ikke stgrre end det tilsvarende tal for hele be-
folkningen. Ja, hvis man sammenligner med, i hvor hgj grad unge udnytter af mange andre
politiske handlemuligheder. | dette interview forteeller Mette Tobiasen, hvad undersggelsen
viser om unges holdning til politisk forbrug.

Af Michael Voss

Goul Andersens og Tobiasens bog indgar i Det er to eksempler pa den form, hvor for-
raekken af udgivelser i forbindelse med Folkebrugeren undgar varer fra et bestemt firma el-
tingets sékaldte magtudredning. Den praeseter land, fordi de er utilfredse med firmaets
terer nogle af resultaterne fra en starre undeeller landets handlinger.

sggelse med betegnelsen "Medborgerunder- Et eksempel pa en noget anden form for
s@gelsen”, hvor et repraesentativt udsnit ppolitisk forbrug er den grenne forbruger, der
1.640 danskere er blevet interviewet om bl.a&kaber gkologisk. Her gar forbrugeren efter en
deres politiske deltagelse. bestemt type varer med bestemte kvaliteter.

Dette er den hidtil starste undersggelse af Hvor den fgrste form for politisk forbrug

politisk forbrug i Danmark. En af variablenefortrinsvis er et fravalg, er den anden form
i undersggelsen er aldersfordelibjpgdoms-  snarere et tilvalg. Men den definitionsmeessige
forskningbad Mette Tobiasen forteelle, hvadgreense kan veere flydende, for man kan lige
undersggelsen viser om politisk forbrug ogsavel sige, at den gregnne forbruger fraveelger

unge. fgdevarer med pesticider i.

Fravalget eller boykotten er ofte knyttet
Fravalg og tilvalg til en organiseret kampagne omkring et kon-
Vil du give nogle eksempler pa politisk for-kret mal, hvorimod tilvalget — som det grgnne
brug? forbrug — er en mere individuel handling, selv

"Et af de helt oplagte og meget omtalteom man i den forbindelse formentlig kan tale
eksempler er boykotten af franske varer, dam en form for "et forestillet faellesskab”. For-
Frankrig gennenmfarte atomprgvespraengsrugeren gar ganske vist alene i supermarke-
ninger i Stillehavet. Eller boykotten af Shell,det og traeffer sin beslutning og gar det ikke
da firmaet var ved at dumpe en olieplatform hnadvendigvis, fordi hun er under pavirkning
Nordsgen. af argumenter eller kampagnemateriale fraen
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organisation, men hun faler sig formentlig som  Politisk forbrug er altsa ikke et seerligt
en del af et feellesskab af de forbrugere, somngdomsfeenomen?

har valgt at kebe og spise gkologisk.” "Bade og. Som sagt er andelen af politiske

forbrugere ikke stgrre i ungdomsgruppen end
Et spgrgsmal om motiver i de gvrige aldersgrupper . Bortset fra gruppen
Hvordan definerer | politisk forbrug i under- pa 70 ar og derover, hvor andelen af politiske
sggelsen? forbrugere er mindre, er aldersforskellene ikke

"Den gkologiske forbruger er et eksempemarkante.
pa, at politisk forbrug og andre motiver kan ~ Men hvis vi tager et andet sammenlig-
falde sammen. Flere forskellige overvejelseningsgrundlag, kan man alligevel med en vis
kan veere drivkraft for den samme person ogreet konstatere, at politisk forbrug har en seerlig
forbindelse med det samme indkgb. Man kaappel til unge. Bade i vores og i andre under-
forestille sig, at mange kaber gkologisk for asggelser gar det igen, at unges deltagelse i
forsgge at gare en forskel, f.eks. at gavne mimange former for politisk aktivitet er lavere
joetogfor at sikre sin egen sundhed. Det fgrstend andre aldersgruppers. Det geelder f.eks.
vil jeg kalde politisk forbrug, men ikke det for deltagelse i partier, kontakt til politikere,
andet. deltagelse i valg.

For at fastholde denne skelnen har vii Kun for andre mere greesrodspreegede
undersggelsen defineret politisk handling ogktiviteter er de unge pa niveau med andre al-
dermed ogsa politisk forbrug som handlingerfiersgrupper, f.eks. deltagelse i underskrifts-
forbrug, der sigter mod at pavirke vaerdifordeindsamlinger og ophaengning af plakater/
lingen for et samfund. badges — og sa altsa politisk forbrug. S& man

Vi leegger altsa vaegt pa forbrugerens mokan i hvert fald konkludere, at politisk forbrug
tiv, dvs. hvad forbrugerne gnsker at opna meer relativt mere interessant for unge, end man-
sit valg af varer, og denne hensigt skal altsge andre former for politisk deltagelse er.
ga pa de samfundsmeessige konsekvenser, for | undersggelsen som helhed kan vi konsta-
at man kan tale om politisk forbrug. tere, at de, der svarer, at de har handlet som

At det er denne definition af politisk politiske forbrugere, i hgjere grad vurderer,
forbrug, som undersggelsen afspejler, har \at politisk forbrug er effektivt i sammenligning
forsggt at sikre gennem formuleringen aimed gruppen, der ikke har handlet som poli-
spgrgsmal. F.eks. har vi spurgt, om interviewtisk forbruger. Det kan pege i retning af, at
deltagerne inden for de sidste 12 maneder haolitiske forbrugere feler sig "maegtiggjort”
boykottet bestemte varer eller bevidst valggennem deres handling.
varer ud fra politisk, etisk eller miljgmaessige  Her kan vi ogsa se, at tallene for unge, der
hensyn, for at forsgge at opna forbedringeiror pa, at politisk forbruger aendrer noget, er
eller modvirke forringelser i samfundet” lige s& hgj som blandt andre aldersgrupper.”

Seerlig appel til unge Effekten sveer at male

Tobiasens og Goul Andersens undersggeld¢ar politisk forbrug sa en effekt, eller er de
viser, at 53 procent af de adspurgte ikke hainge bare mere naive end de over 29-arige?
handlet som politisk forbruger inden for de  "Vores undersggelse kommer slet ikke ind
sidste 12 maneder, mens 47 har. Og denmg, hvorvidt politikere eller virksomheder
opdeling gar stort set igen blandt de unge. Urbliver pavirket af det politiske forbrug, hvilket
dersggelsen omfatter ikke unge under 18 dogsa er meget vanskeligt at male.

De unge er i denne forbindelse de18-29 arige. Dertil kommer, at det formentlig ikke
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alene er det egentlige politiske forbrug, deende varer.

kan have en effekt. Man kan ogsa forestille De unge er jo ikke den mest velstillede al-
sig, at mange virksomheder opfatter det sordersgruppe. Hvordan har de rad?

en risiko og disponerer efter at undga konfron-  "Undersggelsen viser, at gkonomi ikke

tation med politiske forbrugere.” spiller nogen seerlig rolle for det politiske for-
brug. Nar man inddeler de adspurgte i seks
Individualistisk tilbgjelighed? kategorier af indkomst, er det kun de laveste

Nar unge opfatter politisk forbrug som engrupper, som har et lavere niveau af politisk
mere interessant form for politisk deltagels€orbrug — og denne sammenhaeng forsvinder,
end andre, haenger det s sammen med de imar man tager hgjde for forskelle i uddannelse.
dividualistiske tendenser, som ofte bliver til- | stedet ser vi en direkte sammenhaeng mel-
lagt den ungdom, der lever i globaliseringendem hgjere uddannelse og hgjere politisk for-
tidsalder? brug. Dette forklarer i nogen grad det relativt
"Det har vi ikke direkte kunnet male i vo- hgje niveau af politisk forbrug blandt de unge,
res undersggelse, men det er en troveerdig higlet denne gruppe er hgjere uddannet.
potese. Vi kan konstatere, at der er en, omend At de hgjere uddannede i hgjere grad er
svag, sammenhaeng mellem dem, der bekragfolitiske forbrugere heenger sammen med, at
ter et politisk forbrug, og dem, der giver udtrykde er mere politisk interesserede. Set i lyset
for individualisme, refleksion og solidaritet —af at den politiske interesse er lavere blandt
navnlig global solidaritet.” de unge, kan man sige at deres deltagelse i
Solidariteten i denne sammenhaeng skadolitisk forbrug faktisk er overraskende hgj.”
nok ikke tolkes som en solidaritet, der er base- Nar gkonomien ikke begraenser de unges
ret pa interessefeellesskab, men en mere apelitiske forbrug, kan man sa tage det som et
strakt form for solidaritet; man kan kalde detudtryk for en relativ hgj "offervilje” hos de
en moralsk solidaritet, hvor man vil bekeempeinge, der er parat til at forsage mere for at
bernearbejde, statte dyrevelfzerd eller hjeelpgpna bestemte nfal
fattige bgnder i u-landene og derfor kgber "Dettror jeg ikke. Min hypotese er snare-
Max Havelaar-produkter. re, atingen i Danmark er sa darligt gkonomisk
Men man skal veere forsigtig med at ga sétillet, at det er et reelt problem at vaere politisk
langt som at sige, at politisk forbrug er en saefforbruger.
lig &bning for politisk handling for de unge.  Men sa skal man ogsa huske, at vores
Det kan undersggelsen i hvert fald ikke dokugrundspgrgsmal har veeret, om personen har
mentere. P& sin vis tyder den pa det modsattieandlet som politisk forbruger mindst én gang
fordi politisk forbrug tilsyneladende ikke for- inden for det sidste ar. Det behgver i hvert
treenger andre politiske handlinger. Det polifald ikke nogen gkonomisk belastning.”
tiske forbrug er snarere et supplement til andre
former for politisk deltagelse end en erstatning
for det.” Michael Voss er freelance-journalist og skriver
jeevnligt forUngdomsforskning
Uddannelse afggrende
Politisk forbrug vil ofte veere forbundet med Litteratur
en omkostning. Nar man boykotter en besten@oul Andersen, Jargen og Mette Tobiagolitisk
slags vare, kan man ikke ga efter det billigsteforbrug og politiske forbrugere. Globalisering og
Og Max Havelaar produkter og gkologiskepolitik i hverdagslivetMagtudredningen, skrift-
varer er som regel dyrere end andre tilsvaiserien. Aarhus Universitetsforlag. Arhus, 2001.
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UNGE OG FORBRUG

Hvordan bliver unge kompetente forbrugere?

Bgrn og unge har ikke laengere betydning som arbejdskraft i husholdningerne. | stedet spiller
de enrolle som forbrugere. | det postmoderne samfund er forbruget blevet en vigtig del af
berns opvaekst og socialisering — og dermed ogsa en vigtig del af deres selvopfattelse, deres
identitet. Vil man forsta den betydning, som forbrugerinformation og -undervisning har pa de
unges kompetencer som forbrugere, er det vigtigt at undersgge forholdet mellem de unges
forbrug og deres identitet. Og det var netop et af fokuspunkterne pa et nordisk dialogseminar,
som Forbrugerinformationen afholdt for et ar siden. P& seminaret, der var finansieret af
Nordisk Ministerrad, preesenterede en reekke nordiske forskere ny viden om unge og forbrug
med henblik pa at kvalificere forbrugerinformationen til unge. Med udgangspunkt i seminaret
giver Gitte Laub Hansen fra Forbrugerinformationen her en karakteristik af dagens unges
forbrugere samt deres behov for viden om forbrug.

Af Gitte Laub Hansen

Samfundet er med til at forme bgrn og ungéiske og kulturelle sammenhaeng.
som forbrugere. Den ggede velfeerd, reklamer Godt nok gger den kulturelle friseettelse
og medier skaber et kgbepres. Flere og flerde unges valgmuligheder i de fleste af livets
omrader kommercialiseres, og markedsferingforhold. Men oveni giver den de unge et sterre
en eri stigende grad rettet mod bgrn og ungeg maske ligefrem tyngende ansvar for deres
Det var et af budskaberne fra forskningsledeggne handlinger. Uden handlingsanvisende
Ragnhild Brusdal fra Statens institutt fortraditioner at stgtte sig til, uden kulturelle vaer-
forbruksforskning i Norge. dier og normer, der afstikker rammer for og
Hun pointerede ligeledes, at den ggedbidrager til at regulere adfeerden, kan de unge
individualisering, hvor det moderne mennesk@emt fale sig radvilde og sarbare.
i stigende grad ma skabe sig selv, gar forbrugs-
goderne til vigtige symboler, som bgrn ogKrav om leengere uddannelse
unge kan bruge i deres identitetsdannelse. Det postmoderne samfund skaber imidlertid
ikke bare flere valg og mere individualisering.
Individualiseringen Sidelgbende skabes nye samfundsstrukturer,
Individualiseringen understgttes af foran-som de unge ma tilpasse sig, bl.a. nye videns-
dringer pa det ideologiske og politiske planog kompetencestrukturer, der bade forlaenger
De socialdemokratiske veerdier om solidaritebg afkorter ungdommen.
og retfeerdighed erstattes i disse ar af den libe- Pa konferencen fortalte Nihad Bunar, der
rale ideologis individualistiske veerdier. er forskningsleder ved Sodertdrns hogskola i
Bade succes og nederlag forklares med irSverige, at overgangen fra industrisamfundet
dividuelle feerdigheder og ggres til et spgrgstil informationssamfundet har affgdt store for-
mal om vilie og gennemslagskraft. | det postandringer i samfundets gkonomi og pa be-
moderne samfund siger man, at enhver siskeeftigelsesmarkedet. Mange traditionelle
egen lykkes smed, der kan konstruere sin egér@indvaerk er forsvundet og nye beskeeftigel-
identitet, stort set udenfor den sociale, polisesomrader er opstaet, farst og fremmest
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indenfor IT-branchen. Forudsaetningerne fomens de uddanner sig videre. Deres interesse
at kunne bestride de nye job er lange uddarer de kendte og sport aftager. Til gengeeld
nelser. Det betyder, at mennesker med kortiér de en spirende interesse for omverdenen.
uddannelser i fremtiden vil fa stadig sveerer®e optages af at realisere sig selv, ggre noget
ved at finde arbejde. meningsfuldt og udvikle sig personligt. Samti-
Det pavirker de unge og deres forbrug. Péig ma de klare sig selv gkonomisk, og det
den ene side forlaenges ungdommen, fordi detger kravene til deres kompetence som for-
tager leengere tid at erhverve den gkonomiskerugere. De har nemlig ofte begraensede gko-
uafheengighed. Det skyldes farst og fremmestomiske ressourcer.
de voksende uddannelseskrav, der udseetter
debuten péa arbejdsmarkedet og dermed muligRolarisering
hederne for et serigst materielt forbrug. De unge adskiller sig dog ikke bare fra hinan-
Pa den anden side er der tendenser, somen, fordi de er pa forskellige stadier af deres
synes at forkorte barndommen. Viden er eudvikling mod gkonomisk uafheengighed og
blevet mere tilgeengelig som fglge af udbredelvoksenlivet. Derudover differentieres de unge
sen af IT. Desuden har rejser, tv og andredisse ar af en stigende uddannelsesmaessig
medier gget det kulturelle forbrug. Den viderog gkonomisk polarisering.
om samfundet og omverdenen, som de unge IT har gget hastigheden i samfundet — bade
opnar derigennem, er med til at afkorte deregd arbejdet og i fritiden. Det har igen givet en

barndom, mener Nihad Bunar. gget bevidsthed om, hvad der er den "rigtige”
livsstil, samt en streeben efter at veere med pa
Teenagere og twentyagere den nyeste udvikling. Og det har skabt en ri-

Det ggede krav om uddannelse har ifaglgsiko for udvikling af en marginalisering af de
Ragnhild Brusdal skabt to livsfaser i ungdom-grupper, som ikke fglger med i den rivende
men — de uansvarlige teenagere og de mef&-udvikling.
ansvarlige unge voksne eller twentyagere. De unge fgler sig imidlertid ikke ngdven-
Teenagerne fremtraeder p& mange madeigvis forfejlede, ulykkelige eller marginalise-
som skraekeksemplet pa den bevidstlgse staede, fordi de er endt i arbejdslgshed eller
forbruger, der kaber kommercielle produkterfattigdom. Ifglge Nihad Bunar udviser de
som mobiltelefoner, tgj og musik. Jo dyrereunge, der er blevet arbejdslgse eller fattige,
det ser ud, desto bedre. Kvaliteten har ikke siisyneladende en ukuelig tro pd, at de snart
stor betydning. Det har udseendet til gengeeldinder arbejde igen. Derneest gges deres fore-
For disse unge er meget optagede af, hvetagsomhed med hensyn til at finde sig et job.
de er, og hvem de gnsker at veere. Kgbepressag endelig sker der en disciplinering af deres
opleves ogsa starst pa denne aldersgruppe, derbrug.
i vid udstraekning interesserer sig for den kom-
mercielle kultur i form at musik, film, sport, De hedonistiske og gkonomiske unge
tej og mode i den reekke falge. De er fortsaGruppen af gkonomisk darligst stillede unge
afhaengige af foreeldrene og indgar i husstanay ikke specielt ulykkelige over deres situa-
ens forbrug hvad angar mad, telefon, avisetion. De ender tveertimod med at acceptere,
hygiejneartikler osv. Og de forbruger stort setit de har mattet sta af forbrugerreeset. De star
kun for deres egen forngjelses skyld. imidlertid i kontrast til de gkonomisk bedre
Unge, der har etableret sig for sig selv, hastillede unge, der ofte har en hedonistisk og
et forbrugsmenster, som ligner de voksnes. Dekstravagant livsstil. Og pd mange mader be-
far kontakt til arbejdslivet fx med deltidsjob, finder sig i en slags afhaengighedsforhold til
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forbrug. hvad er egentlig det gode forbrug, som For-

De gkonomiske og hedonistiske ungedrugerinformationen forsgger at understgtte?
afspejler ifalge Terhi-Anna Wilska, der er  Forbrug handler om anskaffelse, brug af
forsker ved handelshgjskolen i Turku i Fin-samt bortskaffelse af varer og tjenesteydelser.
land, polariseringen af ungdomsgruppen. DeDet gode forbrug er ikke entydigt men afhaen-
er to poler, der forholder sig meget forskelligtgigt af, hvilke gnsker og prioriteter, man har
til det at vaere forbruger. til forbruget.

De ekstravagante unge har en subjektiv At gennemfgre det gode forbrug forudseet-
oplevelse af darlig skonomisk velfaerd — uanter visse kompetencer: Kendskab til markedet,
set starrelsen af deres indkomst. Selvom déden om varen, sammenhaangen mellem pris
er gkonomisk bedre stillede end de gkonoeg kvalitet, viden om personlig gkonomi,
miske unge, har de tidligere erfaringer mediden om varens symbolske veerdi, korrekt an-
arbejdslgshed. Det er vanskeligt at vide, omendelse og vedligeholdelse af varen samt
det er fordi, de pa et tidspunkt har opleveviden om forbrugerrettigheder. Mange af disse
darlig skonomi, at de lever deres ekstrakompetencer er de unge ikke i besiddelse af.
vagante livsstil. Eller om den ekstravagante Men det ggr ikke ngdvendigvis de unge
livsstil koster de unge sa meget, at de far etil sageslgse ofre for en samvittighedslags mar-
oplevelse af ringe gkonomisk standard. Maskkedsfgring i en kommercialiseret verden. Nar
er det bare sadan, at de har et umaetteligt foslet geelder tolkningen af varernes symbolske
brug, de sgger tilfredsstillelse igennem — ogeerdi samt kab af IT-produkter er de unge i
pa den baggrund ender i en ond forbrugerspmange tilfeelde betydeligt mere kritiske og
ral: Jo mere de forbruger, desto mere gnské&ompetente forbrugere end de voksne.
de sig af forbruget. Og som unge er deres gko- Forhabentlig kan forbrugerinformation og
nomiske ressourcer trods alt begreensedeyndervisning hjeelpe dem med at overkomme
hvorfor de ikke far deres gnsker opfyldt ogde avrige problemer og mgde de udfordringer,
derfor bliver frustrerede. som det gode forbrug indebaerer.

For den gkonomiske forbrugertype er den | den proces gaelder det ikke mindst om at
ofte lave gkonomiske formaen betydningsgge de unges evne til at orientere sig i nutidens
fuld, mens den subjektive oplevelse af velfeerdtadigt voksende udbud af viden og informa-
synes mere betydningslgs. Denne forbrugetion. Det er ikke laengere sa vigtigt for de unge
type tilhgrer ofte arbejderklassen eller den laat kunne ops@ge viden og information som at
vere middelklasse. Mens tidligere erfaringekunne sortere i den kolossale videns- og infor-
med arbejdslgshed ikke har stor betydningnationsmaengde, der opsgger dem.
er husstandens sammensaetning vigtigt for
denne gruppe. Séledes er familier med barn
det typiske for den gkonomiske forbruger-Gitte Laub Hansen er fuldmaegtig i Forbruger-
gruppe, hvilket muligvis ogsa giver en forkla-informationen
ring pa, at den gruppe med starst personligt
ansvar ogsa har mere fornuftige forbrugsbet omtalte dialogseminar, der blev afholdt novem-

vaner. ber 2001 i Forbrugerinformationen med statte fra
Nordisk Ministerrad, resulterede i rapporten
Den gode forbruger Tendenser i unges forbrugeradfserd og ungdoms-

De hedonistiske og gkonomiske unge repragultur — betydningen for forbrugerinformation
senterer to vidt forskellige mader at forbrugemélrettet ungeNordisk Ministerr&d Konsument.
pa. Men hvem af dem er gode forbrugere? OfiemaNord 2002:537. Rapporten indeholder
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forskernes oplaeg, debat og konklusioner samt korBunar N.: "Ungdomar, livsstil och konsumtion”,

leegninger af ungdomsforskningen i fem nordiské&a Tendenser i unges forbrugeradfeerd og ung-

lande, indenfor omréderne forbrugeradfaerd,domskultur — betydningen for forbrugerinforma-

medier og kommunikation samt ungdomskultur. tion malrettet ungeNordisk Ministerrdd Konsu-
ment. TemaNord 2002:537
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unge NOU, Barne-familiedepartementet 2001  kultur”, fra Tendenser i unges forbrugeradfeerd og
ungdomskultur — betydningen for forbrugerinfor-

Brusdal R: "De unges forbruk og de kompetentemation malrettet ung&lordisk Ministerrad Konsu-

forbrukere”, fra Tendenser i unges forbrugerad-ment. TemaNord 2002:537

feerd og ungdomskultur — betydningen for forbrug-

erinformation malrettet ung&lordisk Ministerrdd ~ Wilska T.: "Young Consumers in Today's Finland”

Konsument. TemaNord 2002:537 fra Tendenser i unges forbrugeradfeerd og
ungdomskultur — betydningen for forbrugerinfor-

Bunar N. och Trondman MVerkan ung eller mation malrettet ung&ordisk Ministerrad Konsu-

vuxen Atlas, Stockholm 2001 ment. TemaNord 2002:537
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BAOGER

Betydningsfulde rum

To nye bgger seetter fokus pa to rum, der har stor indflydelse pa nutidens bgrn og unge: Dag-
institutionen og teenageveerelset. Begge bager belyser rummenes betydning ud fra bgrnenes
og de unges eget perspektiv. Ungdomsforskning giver en kort introduktion til bggerne

Af Niels Ulrik Sgrensen

Nordiske teenageveerelser Det er den slags spargsmal, der diskuteres
Teenageveerelset udgar en lukket verden, sonNordiske Tonarsrupsom er skrevet af fem
fa har indblik i. For teenageren selv fungereskandinaviske ungdomsforskere fra fagene
veerelset naesten som et miniaturesamfund. Detedagogik, arkitektur, socialpsykologi og
er en vigtig sted for hvile og omgang medsociologi. Bogen, der er svensksproget, hen-
kammerater. Men det er samtidig et udgangsrender sig til lserere, socialarbejdere, fritids-
punkt for teenagerens deltagelse i det offenppeedagoger og andre, der arbejder med unge
lige liv. teenagere.
BogenNordiska Tonarsrunhandler om
det moderne ungdomsliv. Omkring 50 teena-
gere fra Danmark, Norge og Sverige ar hahagre, Willy, Anne de Haas, Cecilia Haggstrém,
stillet deres veerelser til radighed og i billedeMats Lieberg og Sven MorciNordiska Tonérs-
og interviewer berettet om deres liv samt veerum. Vardagsliv och samhaélle i det moder&éu-
relsets betydning for dem. dentlitteratur. Lund. 2002
De beskriver, hvordan de anvender deres
veerelser, hvordan de skaber mening og sam-
menhaeng i tilveerelsen ved hjaelp af forskellig&por af barns institutionsliv
kulturelle udtryksformer i hjemmet, og hvor- | bogenSpor af bgrns institutionsliorteeller
dan det haenger sammen ed deres liv i meds unge i stile og interviews om deres bgrne-
offentlige sammenhaenge. havetid. 10 af de unge har endog besggt deres
Unges hverdagsliv beskrives ofte ud fratidligere bgrnehave sammen med forfatterne
et samfundsmaessigt og offentligt perspektivi.et forsgg pa at seette erindringerne i relation
| de senere ar er flere og flere ungdomsforskeil oplevelsen ved et gensyn.
re og ungdomsarbejdere dog begyndt at inte- Vi hgrer om "at blive afleveret og hentet”,
ressere sig for unges hverdagsliv, som det sem "lege og venskaber”, om "konflikter og
ud fra hjemmet og privatsfeeren. De fleste harivaliseringer blandt bgrnene”, om "nyt sand
jo selv erfaringer med og forestillinger om te4 sandkassen”, om "at stikke af over hegnet”
enageveerelset . 0g om de rum, bgrnene aldrig har veeret i.
Men hvor vigtigt er det egentligt? Hvad  Bogen kaster lys over et veesentligt emne
siger det om dagens ungdom og ungdoms-dagens velfeerdssamfund: hvad er det for et
kultur? Og er det muligt at finde nye indfalds-liv, barn lever i daginstitutionen? Hvilke sport
vinkler, der gar det lettere at beskrive og forstAusker man flere ar senere, og hvad har gjort
det, som veerelset udtrykker? blivende indtryk?
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Farste del af bogen handler om bgrnemiler. Den er skrevet af psykolog Sgren Smidt
j@et, hvor der seettes fokus pa barns oplevelseg kultursociolog Kim Rasmussen, begge
af deres liv med hinanden. Derefter fglger e€Center for Institutionsforskning. Den hen-
overgangskapitel, der handler om bgrnenegender sig til alle, der privat eller professionelt
savn af deres mor og far, mens de er i instituznsker at vide mere om bgrneinstitutionen set
tionen. Anden del indeholder kapitler, der beud fra de egentlige brugeres perspektiv.
skaeftiger sig med de unges erindringer om
den del af institutionslivet, der er organiseret
af de voksne. Afslutningsvis saettes de ungeRasmussen, Kim og Seren Smispor af bgrns
beretninger overfor den psedagogiske debatstitutionsliv — unges beretninger og erindringer
der foregik i 80’erne — dengang de unge gik om livet i barnehaverdans Reitzels Forlag. 2002.
institution.

Spor af bgrns institutionslier den far-
ste danske undersggelse, hvor livet i daginstirtiklen er skrevet med udgangspunkt i informa-
tutionen er beskrevet ud fra barns perspektitionsmateriale om bagerne
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KOMMENTAREN

Hvorfor er det nu lige, vi har den folkeskole?

Alle raber pa "faglighed”. De feerreste ved, hvad de mener, nar de raber. Alligevel er "faglig-
hed” blevet svaret pa alle folkeskolens problemer. Og en undskyldning for at vende op og ned
pa folkeskolens formalsparagraf. Den gar farst og fremmest ud pa at skabe dannede mennesker
—fagligheden skal sa vaere med til at bibringe dannelsen. Dog ikke i disse ar, hvor fagligheden
har faet status som det ypperste mal i folkeskolen. Alt for mange danske bgrn har jo for dar-
lige faglige kundskaber. Og kuren er flere timer og flere bagger. Mere faglighed. Eller er det?
spgrger ungdomsforsker Peter Koudahl, der kritiserer tankegangen bag det nye folkeskoleforlig.

Af Peter Koudahl

Endnu et afsnit i den seebeopera, der kalda&ndt p& hovedet
"Debat om folkeskolen”, havde premiere forSiden PISA-Undersggelsen, pa et i gvrigt
publikum den 14. november i ar. omdiskuteret og mangelfuldt grundlag, viste,

Man kan mene, at serien efterhdnden haat danske bgrns leese- og matematikfeerdighed-
udviklet sig til en trivialitet. Man kan ogsa er befandt sig p& niveau med Trinidad og To-
mene, at de reformer, der med store armbésago, har det politiske menukort stiet pa en
vaegelser vedtages henholdsvis forsgges saliticet, der hedder flere timer, mere specialun-
teret af politikerne, kommunerne, Danmarksiervisning og mere fokus pa "faglighed”.
Leererforening og de leerde i Akademia, kun  Begrebet "faglighed” fungerer som svar
har minimal eller ingen effekt der, hvor beslut-pa sa godt som alle spgrgsmal. Men der er i
ningerne skal implementeres, nemlig i landetgrunden ingen, der ved, hvad "fagligheden”
folkeskoler. bestar af. Den er blevet en flydende marker.

Men efter den aftale, der blev indgdet mel- Det forhold, at der i formalsparagraffen
lem regeringen og blandt andre socialdemostar, at folkeskolens formal ferst og fremmest
kratiet den dag i november, er det imidlertider at danne mennesker og at forsyne disse
mere end nogensinde pakraevet at fastholdaennesker med udspecificerede kvalifikation-
nogle af de elementer, der ligger til grund forer gennem undervisning i de forskellige fag
det danske uddannelsessystem, og i seerdelegrfagkombinationer, er blevet vendt pa hove-
hed for folkeskolen. det i den politiske debat.

Det er pakreevet, fordi den neoliberale dis-  Nu drejer det sig farst og fremmest om at
kurs efterhanden har etableret sig sa stabifiroppe de delelementer, der knytter sig til sko-
og uimodsagt i neesten alle samfundsmaessitgskemaets fag, ind i hovedet pa eleverne, og
forhold, at det ikke leengere synes veerd at disd habe pa, at de i gvrigt udvikler sig til nogle
kutere, om det danske uddannelsessystegode og fornuftige samfundsborgere.
ogsa skal have andre funktioner end at med-
virke til at sikre Danmarks position i den glo-Plangkonomi og flere timer
bale konkurrence. Og om dette forhold i gvrigt den nye aftale kommer det til udtryk ved, at
ogsa geelder folkeskolen. det fra centralt hold skal fastleegges, hvad
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eleverne skal kunne pa udvalgte klassetrin. mere ensidige fokus p& boglige feerdigheder,
Man kunne fa den tanke, at der er skelevgsa i de mindste klasser, vil fare til, at elever

til den plangkonomiske teenkning, der preemed problemer vil fa det endnu svaerere. Ikke

gede de gsteuropeeiske lande far murens faloare med de enkelte fag, men med skolen i

som s& er blevet tilpasset folkeskolen anndet hele taget: Nar nogle elever har det sveert

2002. med bggerne, kan det synes besynderligt, at
Desuden tilfgres der flere timer til blandtkuren herimod er "flere bager”.

andet dansk, matematik, engelsk og for de

store klassers vedkommende til fysik, salede@get polarisering

at "fagligheden”, der altsa her betyder "mereMed hensyn til de bindende malsaetninger for

af det samme”, kommer i centrum for skolensidvalgte klassetrin, viser erfaringer indhgstet

arbejde og at den bliver styrket. gennem 10 - 15 &r i lande som Storbritannien,
Australien og New Zealand, at skolearbejde
Gu’ vil vi ej! efter bindende malsaetninger farer til @get sko-
Som ministeren udtalte til Politiken umiddel-letreethed hos eleverne. Det tager arbejdsglee-
bart efter aftalens indgaelse: den fra leererne og farer til protester mod top-

"Alle (...) er enige om, at det overordnedestyring fra foraeldre.
mal med aftalen er styrkelse af faglighedeni Ifglge den amerikanske uddannelsesforsk-
vores folkeskole. Vi vil ikke acceptere, at naeser Andy Hargreaves (Hargraves 2000) er o-
ten 20 procent af eleverne forlader folkeskolewennaevnte lande derfor ved at gé bort fra den
med utilstreekkelige leesefeerdigheder’model, der nu skal introduceres i Danmark.
(Politiken 14. november 2002). En model, man kan frygte vil skubbe pa udvik-
Gu’ vil vi ikke acceptere det! lingen mod et yderligere polariseret samfund,
| takt med at stadig flere arbejdsopgavehvor barn af velstaende foraeldre bliver place-
omfattes af formaliserede uddannelsesforlglet i private skoler, der opfylder foreeldrenes
og forudsaettes gennemfgrt, inden man kan tikrav om medbestemmelse og helhedstaenk-
traede et job, er manglende leese- og skrivefaaning. Private skoler, der vil tiltreekke de bedste
digheder sandsynligvis begyndelsen til en livsteerere med de fleste visioner og ressourcer at
bane i den samfundsmaessige margen. Og detste ind i leererjobbet.
er ikke i nogens interesse, at folkeskolen ikke Konsekvensen vil blive en folkeskole for
fungerer ogsa for de naevnte 20 procent.  de i forvejen darligst stillede. Skoler, der vil
f& stadig sveerere ved at besaette leererstillinger
Kuren mod bgger er flere bager med kvalificerede, eller bare feerdiguddanne-
Imidlertid viser internationale og danske erfade, leerere. En udvikling der er i fuld gang
ringer, at der ikke er en direkte sammenhaenagjlerede i Danmark.
mellem hgjnelse af skolens timetal og udvik-
ling af elevernes leese- og matematikfeerdigFolkelighed af vaerste skuffe
heder. Det kan undre, hvad der far politikere til at
Mens Bertel Haarder huserede som undexedtage nogle principper, der andre steder har
visningsminister i 1980’erne, indfgrtes en ekwist sig at ga stik imod de hensigter, der ligger
stra dansktime i tredje og fierde klasse, udetil grund for en revision af folkeskolen.
at der ifglge Jan Mejding fra Danmarks Paeda- Det kan, som Dr. Paed. Sten Larsen ud-
gogiske Universitet (Information den 8. no-trykker det, skyldes, at politikere er laegfolk,
vember 2002) kunne konstateres et resultatder ikke vil indse, at det at styre en moderne
Man kan tveertimod frygte, at det stadigskole kraever seerlig indsigt og ekspertise pa
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samme niveau som det at styre et moderne fiyeks, herunder de 20 procent, der forlader fol-
(metroXpress 15. november 2002). keskolen uden tilstraekkelige lsesefeerdigheder.
Der argumenteres med, at folkelighederDg det uanset hvor mange flere timer i dansk
er folkeskolens omdrejningspunkt. Men detman kunne finde péa at tvinge eleverne til at
er en folkelighed vaerste skuffe. Der er talesta igennem.
om ignorance og selvtilstreekkelighed, som i  Hvis folkeskolen skal kunne opfylde sine
flytrafikken ville svare til, at piloterne delte forpligtigelser og veere en skole for hele folket,
de ngdvendige papirer ud til passagererne, sda politikerne lade deres selvtilstreekkelighed
alle kunne vaere med til at bestemme kursemflgse af imgdekommenhed og en abning mod
den fremtid, skolen skal kvalificere til. | stedet
Usamtidigt krav om faglighed for at fare af sted, mens de kigger laengsels-
Eller kunne man heevde: Der er tale om et efuldt ud af bagruden.
ement i virkeliggarelsen af den neoliberale mi- En sadan skole kan kun komme i stand
nimalstat, der blandt andet indebaerer en afivis magtfulde organisationer, ikke mindst
skaffelse af hele hylekoret af eksperter, deDanmarks Laererforening, som organiserer lee-
raber op om alt det, "alle jo allerede ved”. rerne ifolkets skole, holder op med at operere
Og her er vi ved sagens kerne: Det billedened skolen som en produktionsvirksomhed,
af folkeskolen, som forliget repreesenterer, eder farst og fremmest skal give plads til leerer-
et billede af en folkeskole, der efter 150 ane. Og hvor eleverne kommer i anden raekke.
fungerer efter stort set samme grundprincipper Nar foreningens formand Anders Bondo
—fagopdeling, skemaopdeling og fokus pa abChristensen i en pressemeddelelse omtaler
strakte faglige komponenter. Eleverne skal forliget som "Et acceptabelt folkeskoleforlig”,
det meste af deres skoletid sidde stille og hafastslar han samtidig foreningens placering i
pa, at lzereren siger det, de kan leese i derdst uddannelsespolitiske spil. Og det er ikke
bager. en position, der placerer de 20 procent af elev-
Det krav om faglighed, som beerer folke-erne med manglende leesefeerdigheder i cen-
skoleforliget, er slet og ret usamtidigt, reprotrum.
duceret af forstenede politikeres egne person-
lige erfaringer med folkeskolen. "Vi ved nok,
hvor-dan en skole ser ud”. Og sa er det op tiPeter Koudahl er ph.d. stipendiat pd Institut for
eleverne at indrette sig. uddannelsesforskning, RUC, og tilknyttet Center
for Ungdomsforskning.
Laengselsfuldt blik ud af bagruden
Skolen repraesenterer, som den altid har gjort
det, formidling af en seerlig kultur. Det vil sige Litteratur
et kodeks for "takt og tone”, anerkendelse aBauer, Mette og Karin Borg (1986/9%eproduc-
saerlige omgangsformer og belgnning af speion in Education, Society and Cultur8AGE
cifikke personlige kendetegn. Og naturligvisPublications, London
tilsvarende negativ sanktion af ugnsket adfeerd
og omgang med skolens fundamentale aBourdieu, Pierre & Jean-Claude Passeron (1977):
bejdsgenstand: Mundtlig- og sproglig praestaReproduction in Education, Society and Culture
tion. SAGE Publications, London
Sa leenge det er tilfeeldet, vil skolen fortsat
fungere som sorteringsanstalt for de eleveBernstein, Basil (1971-75¢lass, codes and con-
der ikke kan opfylde skolens kulturelle ko-trol. Routledge & Kegan Paul, London
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Hansen, Erik Jargen (1995): "Den skjulte leereplanSocialforskningsinstituttetEn generation blev
skolen socialiserer men hvordan”?. Bind 95:8voksen : den fgrste velfeerdsgenerati®hl Rap-
Unge paedagoger port 95:8. Kghenhavn

Hargreaves, Andy (2000)\ye Leerere, Nye Tider Koudahl, Peter (2002): "Krav om uddannelse =

— leererarbejde og leererkultur i en postmoderneRisiko for marginalisering?"Tidsskriftet Social
tid. Forlaget Klim Kritik nr. 83, Kgbenhavn
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Center for Ungdomsforskning (CeFU) er en forskningsenhed pa Roskilde
Universitetscenter. Centrets formal er at analysere forhold omkring unges
deltagelse i samfundet og koordinere viden og faktuelle oplysninger om
unge. Centret tager forskningsmaessigt udgangspunkt i de unges livsstil
og de brydninger der prager hverdagen i uddannelsesinstitutioner,
demokratiske organisationer og pa arbejdsmarkedet.

Center for Ungdomsforskning er udviklet som en ny konstruktion indenfor
universitetsverdenen. Centret er taet knyttet til en forening med medlem-
mer fra forskellige centrale institutioner, organisationer og virksomheder
i Danmark.

Center for Ungdomsforskning modtager gerne henvendelser fra alle der
interesserer sig for ungdomsforskning. CeFU hjalper ogsa gerne med
henvisninger og radgivninger. Hvis det passer ind i vores profil og almene
interesser, kan vi igangsatte bade smalle malrettede undersegelser og
stgrre undersggelser. Der er ogsa mulighed for at samarbejde med CeFU
gennem samfinansierede ph.d. stipendier eller sege om medlemskab af
foreningen bag CeFU. Endelig laver vi ogsa foredrags- og konsulent-
virksomhed i begraenset og priorieteret omfang.

CeFU’s medlemmer er: Beskaftigelsesministeriet - BG-Fonden - BUPL
(Forbundet for paedagoger og klubfolk) - Danmarks IdraetsForbund - Dansk
Industri - Dansk Metal - Dansk Ungdoms Fallesrad - Danske Gymnastik-
og ldratsforeninger - Folkehgjskolernes Forening i Danmark - Forsvarets
Varnepligt & Rekruttering - FDB (Fallesforeningen for Danske
Brugsforeninger) - Gymnasieskolernes Lzarerforening - HK-Danmark -
Kulturministeriet - Minsteriet for Flygtninge, Indvandrere og Integration -
Ministeriet for Videnskab, Teknologi og Udvikling - Rigspolitiet -
Socialministeriet - Specialarbejderforbundet i Danmark - TDC -
Tipstjenesten A/S - Undervisningsministeriet.
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